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越境EC×現地営業 メーカー商社事業



株式会社
グローバルブランド

オンライン

北米

アジア系

米系

展示会/
SNS

B向け

C向け

展示会・イベント出展

SNSマーケティング

フィードバック

メーカー様
グローバルブランド
セールスネットワーク

現地営業を保有した「オフラインとオンライ
ンの流通チャネルを持つ」米国拡販の専門商
社。「FDA認証や食品輸送も得意」とし、米
国オムニチャネル拡販をワンストップで行う
新しい商社です。

アジア 欧州・南米

アジア系 南米系

欧州系

出展

出品 誘導
SOCIAL 

MEDIA

買取・各種代行



株式会社
グローバルブランド

問屋
Distributor

米系

日系

小売チェーン
Retailer

アジア系

米系

取引交渉
❶ 当社担当営業マンが責任をもって専門セー
ルス。大手卸問屋の多品目でのプロモーショ
ン漏れをカバー。

❷問屋の要望を細かく獲得し、PB製作のフォ
ロー、全米デリバリーのフォローを行う。

❶ 問屋と小売チェーンのバイヤーと直接商
談を行う事で、活きたフィードバックをも
らう。

❷ バイヤーとの商談時に販売数量やプロ
モーションスケジュールの交渉を行い、効
率かつ確実に売上を確保する。

要望/フィードバック/PO

要望/
フィードバック

/PO

メーカー様グローバルブランド
セールスネットワーク

現地営業を保有した「オフラインとオンライ
ンの流通チャネルを持つ」米国拡販の専門商
社。「FDA認証や食品輸送も得意」とし、米
国オムニチャネル拡販をワンストップで行う
新しい商社です。フィードバック 買取・各種代行オフライン

取引交渉

要望/
フィードバック

/PO



越境ビジネスワンストップサービスとは

商品販売に至るまでの顧客（バイヤー）心理

認知 興味 購入 興味

越境EC出品・PPC広告・SNS 現地営業・展示会・イベント

越境ECへの出展だけでは競争が激しく、
接点機会が少ない為に継続的拡販まで到達しにくい。

現地営業だけでは、スピード感
が遅くリピーターが増えにくい。
売上が現地営業力に依存しやすい。

「越境EC」×「現地営業」を意識して
同時営業をすることで、可能性を最大化するクロスセールスマーケティング

認知



メディア紹介実績：50メディア以上


